O
€
<%’
5
i)
2
=2

VAXJCCS

MOTEN | EVENEMANG

Foto: UpOnWalls



INNEHALL

Hojdpunkter méten & evenemang..........cccceceeeneeeee 3
VD:n har ordet. ..o 4
Detta ar Vaxjo & Co...uvivieiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiceeiiiieee 5
Ett axplock frdn dret ... 6
Maluppfyllelse ... 7
Varfor varva moten & evenemang till Vaxjo?.............. 8
Varfor utveckla var destination?..........cccceeviieeinnnenns 9
Gastnatter och hotellbelaggning ......cccoocveveeiiniine. 10
MOten 2025 ..., 11
Kulturkonferensen ..o 12
Evenemang 2025.. ... 13
Evenemangsundersokning, JSM innebandy ............ 14
Kommande moten & evenemang ........cceevvveeeeeennnee. 15
Framatblick.....ooueeeiiii 16

Affarsrapport Vaxjo & Co 2025 / 2



HOJDPUNKTER 2025
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: ublik: sélda biljetter
SM | SPRINTORIENTERING Plats: Teaterparken )

Plats: Telekonsult Arena
Deltagare: 845 SM-starter+ 523 deltagare i publiktavlingar
Publik: ca 800 Foto: UpOnWalls Foto: Alexander Hall
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SCR SVENSK CAMPING - SVERIGES OFFENTLIGA MALTIDER 2025
Deltagare: 219 | Deltagare: 299
Plats: Vaxjo Konserthus ! Plats: Véaxj6 Konserthus och Kungsmadskolan
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SWEDISH BEACH TOUR JSM | INNEBANDY SKR KULTURKONFERENS

Deltagare: 12 dam- och 12 herrlag, totalt 48 spelare Deltagare: 832 (16 flick- och 16 pojklag, inkl. ledare) Deltagare: 360
Publik: 250 Publik: ca 2 600 unika besodkare Plats: Vaxjd konserthus
Plats: Kampaangen Plats: Fortnox Arena, Tipshallen & Hovshaga
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NYA UPPDRAG: BRA FOR
BESOKARE & INVANARE

Foto: Alexander Hall

2025 fick Vaxjo & Co ett nytt uppdrag - destinationsutveckling.
Ett uppdrag som gor att vi far annu stérre méjlighet att bidra till en
harlig plats att bescka, verka, bo och leva i.

Destinationsutveckling gar pa manga sétt hand i hand med vart uppdrag om att varva
evenemang och méten. Genom att samla uppdragen, kan vi pa ett smartare satt arbeta
med att utveckla platsen Vaxjo och fa fler att upptécka och uppleva var stad.

IDROTTSSTADEN VAXJO

Vaxjo fortsatter att vara en stark idrottsstad och under aret fick Vaxjoborna och tillresta
m&jlighet att ta del av flera idrottsevenemang. Vi fick till exempel uppleva hela elva
svenska rekord under inomhus-SM i friidrott, och se Véxjo fyllas av innebandyspelare och
supportrar nar JSM avgjordes under paskhelgen.

Bakom genomférandet star IFK Véxjo och Vaxjo Vipers, tva féreningar som idag har stor
erfarenhet, kunskap och inte minst det engagemang som krévs for att lyckas genomféra
evenemang i den storleken. Den resan pabdrjade Vaxjo Volley under 2025! Det var 28
ar sedan en nationell beachvolleytavling genomférdes i Vaxjo, nér Swedish Beach Tour
drog igang pa Kampaangen en varm helg i augusti. Vi ar sé glada och stolta dver att
féreningen sa ja som lokal arrangér till touren. Med facit i hand vet vi att arrangérskapet
gav mersmak!

POSITIVA TENDENSER PA EN TUFF MARKNAD

2025 var ett stabilt ar for bescksnaringen i Vaxjé kommun, i stort jamférbart med 2023
och 2024. Antalet gastnatter dkade svagt och likasa vistelsetiden. Vi ser ocksa positiva
tendenser i 6kningen av utldndska géster och fler som besdker oss pa helgerna, vilket
speglar att Véxjo fortsatt star stabilt som besdksdestination.

For att utvecklingen inte ska plana ut och for att fler ska valja och besdka Vaxjo, behover
vi arbeta vidare med att vassa vart platsvarumarke i ett konkurrensutsatt marknadslage.

De viktigaste slutsatserna vi tar med oss in i 2026 &r att Vaxjo har alla de delar som be-
sokare efterfragar. Arets utfall visar pa en stabil efterfragan, dkad internationell sommar-
turism - sérskilt inom camping - samt ett fortsatt starkt métes- och evenemangsresande.
Tillsammans pekar detta pa Véxjo styrkor som en attraktiv, halloar och naturbaserad
destination!

Kombinationen av vara uppdrag gor Vaxjo & Co starkare, ger oss storre kraft och méjlig-

het att gora mer for bestksnéringen - och som ni vet, det som &r bra for besokare &r allt
som oftast bra dven for invanare!

/Sara Almkvist, VD, Véxjé & Co
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VanO kommun Ordférande
Goéran Ivarsson, Quality Hotel Royal Corner

Vice ordférande
Mattias Lindqvist, Véxjé kommun

Vaxjo & Co startade 2007 och ar sedan 2021 ett helagt kommunalt
bolag med verksamheter inom besdksnaringen som medlemmar.

Styrelse, Vaxjo & Co

Ledaméter

Anton Ramming, Elite Hotels Véxjo
Monica Carlsson, PM & Vanner
Jessica Rahlin, Vaxjé kommun
Fredrik Sandblad, Vaxjé kommun

De senaste aren har bolagets grunduppdrag varit att varva nationella och
internationella méten och evenemang till Vaxjo. 2025 fick bolaget ett nytt

uppdrag - att driva Véxjé kommuns arbete med destinationsutveckling. Vaxj6 & Co AB Carolina Toresson, Vixjs Lakers
Under aret tackade vi av styrelseledaméterna Eva-Lotta Fonsell, Tomas Ekelius och Suppleanter

Ola Hammarstréom, samtliga fran Vaxjé kommun. De tre ersattes av Mattias Lindqvist, UIf Axelsson, Smaland Airport

Jessica Rahlin och Fredrik Sandblad. Maria Runosson, bestksnaringskonsult

Marcus Holmqvist, Vaxjé kommun

Sedan den 1 september har Vaxj6é & Co sex medarbetare.

VARA MEDLEMMAR 2026
*nya medlemmar 2025
Asa Herrgard Kok 11
Home Hotel Cardinal PM & Vanner
Easy Livin Ladgenhetshotell* Quality Hotel Royal Corner
Elite Stadshotellet Spiris Arena
Elite Park Hotel & Vaxj6 Konserthus Teleborgs Slott
Evedals Camping Telekonsult Arena
Fortnox Arena Toftastrand Hotell & Konditori och Villa Viks Matsalar
Hotel Esplanad Vida Arena
Hotel Radmannen Vaxj6 Smaland Airport
Hotel Varend Vaxjo Taxi
Sommarmingel och medlemstraff pa = : _ = == ; Hotel Scandic Vaxjo Vaxjo Tennissallskap*
Home Hotel Cardinal, juni 2025. ) ———— : Kosta Boda Art Hotel Ojaby Herrgard

— : — i —
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ETT AXPLOCK FRAN ARET

SM-veckan 2027

Det ma vara ett bra tag till sommaren 2027 och invig-
ningen av SM-veckan i Vaxjo. Det kravs dock en hel del
forberedelser for att ro ett av Sveriges storsta arligen
aterkommande idrottsevenemang iland. Under 2025
paborjade Vaxjo & Co darfor arbetet med att férankra
och informera om veckan i olika forum och férvaltningar
inom Vaxj6 kommunkoncern och féreningslivet. Vi kan
konstatera att intresset ar stort!

Vi har ocksa haft inledande méten med Riksidrottsfor-
bundet och SVT, samt tillsatt en lokal arbetsgrupp. Vi ar
manga som behdvs for att veckan ska bli sa lyckad som
mojligt och vi &r dvertygade om att en bred férankring,
transparens och inkludering i ett tidigt skede - ar nyckeln
till framgang! Fortsattning foljer...

Nya uppdrag

Under éaret fick bolaget nya uppdrag fran sin dgare. Det ena

handlar om att driva Vaxjo kommuns arbete med destinations-
utveckling. Uppdraget handlar i stort om att, utifran en ny be-
soksnaringsplan, utveckla och féradla befintliga och nya upple-
velser samt reseanledningar som stérker Vaxjoé som destination.

Strax innan arsskiftet fick vi ocksa pa uppdrag av Vaxjé kom-
mun, ta over deras ansvar for MAT. Tillsammans med Region
Kronoberg och Lansstyrelsen i Kronobergs Ian kommer vi halla
ihop MAT, dar vart ansvar framfor allt handlar om att utveckla,
planera och genomféra MATmarknaden.

Under 2026 kommer bolagets nya dgardirektiv att trada i kraft.
Med det kommer vi fa mojlighet att jobba mer samlat och kraft-
fullt med destinationsutveckling och besdksnaringsfragor.

Bolagets nya uppdrag och varvningen av SM-veckan gor
att Vaxjo & Co vaxer!

Till rollen som destinationsutvecklare lyckades vi locka
Sarah Akerblom fran éstkusten. Hon kommer fran rollen
som destinationsutvecklare och naringslivsutvecklare i
Valdemarsviks kommun.

Tack vare SM-veckan har vi ocksa méjlighet att behalla
Frida Bergvall. Under hésten har Frida férstarkt narings-
livsavdelningen i arbetet med MAT2025 och Narings-
livsgalan. Fran den 1 januari 2026 ersatter hon Mia
Lexert, som da gar in i rollen som lokal projektledare fér
SM-veckan pa heltid.
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MALUPPFYLLELSE

Infor 2025 faststalldes tre dvergripande mal for Vaxjé & Co:s
arbete. Har beskriver vi vad bolaget har gjort under aret under

respektive mal.

Fortsatta stirka Vaxjoé som en attraktiv
motes- och evenemangsstad.

Vaxjo & Co har under aret starkt Véxjos position som
m&tes- och evenemangsstad genom synlighet,
samverkan och marknadsféring. Genom aktiv narvaro
i natverk, kontinuerligt varumarkesarbete och en mer
konsekvent kommunikation i sociala medier och
nyhetsbrev har kdinnedomen om bade organisationen
och destinationen dkat.

Publika evenemang har exponerats via digitala kanaler
och fysiska ytor som bolaget har férfogande 6ver, vilket
har bidragit till att na fler potentiella besdkare.

Var viktigaste framgangsfaktor &r anda vardskapet —
infor, under och efter ett evenemang eller méte. Vi &r
Overtygade om att ett genuint vardskap gor det enkelt
for arrangdrer och starker upplevelsen fér deltagare och
publik pa plats. Uppfdljningar och utvarderingar visar
ocks3 att vi med gott samvete kan hévda att Vaxjo ar
bra pa att leverera ett vardskap i varldsklass!

Hallbarhetsarbetet har integrerats i alla méten och
evenemang genom att kontinuerligt anvénda "Guide till
héllbara evenemang”, vilket bidrar till att utveckla Vaxjo
i linje med malen fér Hallbara Vaxjo 2030.

Bidra till utvecklingen av beséksnaringen
i Vaxjé kommun

Under aret har vi fortsatt stétta, mojliggéra och attrahera
stérre moten och evenemang (se listor pas. 11 & 13). For
att lyckas kravs bade harda och mjuka varden. Grunden
ar bra ansokningar, omvérldsbevakning, offerthantering,
utvarderingar och givetvis lampliga faciliteter i staden.
Men det som gor Vaxjo till Vaxjo, ar goda relationer och
ett professionellt vardskap. Att vi varderar och prioriterar
kontakten med bade nationella och lokala arrangérer,
féreningar och organisationer valdigt hogt. Sammantaget
bidrar det till att fler aktorer valjer Vaxjé som véardstad och
vill komma tillbaka.

Aven interna relationer i kommunkoncernen har stor
betydelse for utvecklingen av Vaxjos besodksnaring. Under
2025 har vi haft ett bra samarbete i flera projekt, olika
samverkans- och styrgrupper och en kontinuerlig dialog
och férankring med saval kommunledning som den
politiska ledningen. Det stérker bolagets position och ger
oss battre férutsattningar i vara uppdrag.

Vi har fortsatt fokusera pa ungdomsmasterskap,
matevenemang och evenemang med nationell eller
internationell prégel. Det gor att Vaxjos profil blir
tydligare. Under aret har Véxjé & Co &ven tagit fram en
ny bescksnaringsplan for Véaxjé kommun, vilken ocksa har
ett tydligt fokus pa prioriterade omraden och att utveckla
platsen Vaxjo for bade bestkare och invanare.

Vara en trygg och attraktiv organisation
med engagerade medarbetare

Vaxjo & Co har under perioden starkt sin roll som en
trygg och attraktiv arbetsplats genom delaktighet,
utveckling och en god arbetsmiljé. Malstyrd arbetstid,
regelbundna medarbetarsamtal, friskvard, gemensam
planering och kontinuerlig kompetensutveckling har
bidragit till engagemang, prestigeléshet och ett gott
arbetsklimat i organisationen. Bolaget har for fa
medarbetare f6r att kunna mata N6jd Medarbetar Index
(NMI). Namnda medarbetarsamtal, men framfor allt nar-
heten till varandra i vardagen, visar att bolagets medar-
betare trivs och mar val pa arbetsplatsen.

Var relation med bolagets medlemmar ar viktig och vi in-
kluderar dem genom &terkommande medlemsaktiviteter.
Men framfér allt &r det den kontinuerliga kommunikatio-
nen och medlemsbesdk - planerade och spontana - var-
defulla for att bolagets verksamhet ska kunna utvecklas
langsiktig och stabilt. Dessutom ar det ju otroligt kul att
samarbeta med vara medlemmar!
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VARFOR VARVA MOTEN &
EVENEMANG TILL VAXJO?
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Besdksanledning. Evenemang och méten lockar
medfdljare, supportrar, publik och deltagare till
Vaxjo. En positiv upplevelse av Vaxjoé under
besoket, kan leda till aterbesdk — att man valjer
Vaxjo igen!

Véardstaden Vaxjo6. Lyckade evenemang och
mo&ten gor att arrangorer vill komma tillbaka
till Vaxjo och att nya blir nyfikna pa oss som
vardstad. Det gor i sin tur att kunskapen och
erfarenheten hos lokala arrangdrer okar.

Attraktiv plats. Evenemang och moten hojer
pulsen ytterligare i en stad som stravar efter att bli
annu mer attraktiv att besoka, leva, bo och verka i.

Ambassadérskap. Inslag som férgyller vardagen
och genererar en positiv bild av Vaxjo, gor oss
som bor har till stolta ambassadérer for var fina
stad.

Turistekonomi. Evenemang och maoten
genererar affarer till stadens besoksnaring och i
forlangningen skatteintakter till kommunen.

Foto: Robert Bo[a
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VARFOR UTVECKLA VAR
DESTINATION?

Hallbar utveckling. Genom planerad destinations-
utveckling kan platsen arbeta med att balansera
turism med miljo, kultur och livskvalitet fér invanarna.
S& anvander vi vara resurser klokt.

Forbattrad livsmiljé. Satsningar pa evenemang,
infrastruktur, parker, kultur och service fér besokare
gynnar aven lokalbefolkningen. En attraktiv plats for
besdkare ar ofta en attraktiv plats att bo pa.

Konkurrenskraft. Platser tévlar om uppmarksamhet.
Utan ett aktivt arbete riskerar en plats att hamna i
skuggan av andra destinationer.

Ekonomisk tillvéxt. En attraktiv plats lockar fler
besokare, vilket gynnar hotell, restauranger, butiker
och kultur- och fritidsaktorer. Det skapar
arbetstillfallen som starker den lokala ekonomin.

Starkt varumarke. En plats med tydlig identitet och
gott rykte far hogre attraktionskraft. Det kan locka
turister, nya invanare och féretag till Vaxjo.

Affarsrapport Vaxjo & Co 2025 / 9



GASTNATTER & BELAGGNING

Hotellen i Vaxjé kommun 2025 (jamfért med 2024) A = {5 | 2
e  Gastnatter: 282 829 (+5,6 %) \/ A >< J |_ K

e  Genomsnittlig stanntid: 1,45 natter (1,42)

g N UTLANDSKA GASTER

Totalt i Vaxjé kommun 2025 (jamfort med 2024)
Gastnatter: 331 067 (+1,2 %) 2025 ars preliminara siffror fran Tillvaxtverket bekraftar en stabil utveckling av
Genomesnittlig stanntid: 1,53 natter (1,49) besoksnaringen sett till gastnatter, belaggningsgrad och logiintakter i Vaxjo
Genomesnittlig belaggningsgrad: 55,9 % (56,5) kommun. Samtidigt syns en klar uppgang av utlandska gaster under sommar-
manaderna.

Den genomsnittliga beldggningen lag 2025 pa 57,8 procent for Vaxjos hotellanlaggningar
och 55,9 procent for samtliga anlaggningstyper (t ex hotell, vandrarhem, camping). Hotellens
beldaggning ar fortsatt hégst under tisdagar och onsdagar, fljt av I6rdagar. Helgresandet har
starkts ytterligare under aret, med en 6kning av antalet gastnatter pa helger med 4,3 procent
jamfort med 2024. Snittpriset per belagt hotellrum (ARR) var 1 054 kronor, sett &ver aret som
gatt.

Hogst andel gdstnatter &r fortsatt i juli, medan beldggningsgraden &r som hogst i september.
De hogsta logiintdkterna genereras under maj samt under sensommar och hdst (augusti—
november), vilket speglar betydelsen av méten, evenemang och afférsresande.

Utvecklingen av utldndska gastnéatter &r positiv. Totalt 6kade de med 9,5 procent jamfért med
2024. De utlandska gésterna stannar nagot langre hos oss én 6vriga segment, ca 1,8 nétter.
Den storsta 6kningen ar inom campingsegmentet under sommarmanaderna, dar utlandska
gastnatter okade kraftigt. Pa hotellen 6kade motsvarande siffra med 5,6 procent.

250000 — Uthyrda hotellrum i Vaxjé kommun 2009-2025
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Gastnatter: Avser det totala antalet natter som gaster tillbringar Beldggning: Anger andelen utnyttjad 2 5 3 g g 2 8 & 5 5 8 g 2 8 3 S 2
pa kommersiella boendeanlaggningar under en viss period. En kapacitet (t ex hotellrum) i férhéllande till
gastnatt raknas nar en person dvernattar en natt, dvs 2 géster totalt disponibel kapacitet under en viss o

som spenderar’lnattpéen boendeanléggning=Zgéstnétter. period, uttrycktiprocent. 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023 2024 2025



MOTEN 2025

NYA ARRANGORER
VALKOMNADES

2025 sag vi en 6kning i antalet méten som Véxj6 & Co varit involverade i, jdmfért med aret
innan. En anledning &r 6kade personella resurser pa bolaget under de sista tre aren, till-
rackliga for att bade varva och vara involverade i genomférandet. Gléadjande &r ocksa att
vi hélsat nya arrangérer véalkomna till Véxjo, daribland SCR Svensk Camping och Seniora
Lakare. Vi kan ocksa konstatera att Vaxjokonferensen lockade fler deltagare &n aret innan.

Nedan presenteras de méten som Vaxjo & Co varit involverade i, samt uppskattad turis-
tekonomisk omsattning. For att kunna rékna ut turismomsattning anvands schabloner, som
for moten &r 3 500 kr/deltagare och dygn.

VAXJOKONFERENSEN

22-23 januari 256 deltagare 896 000 kr
SCR SVENSK CAMPING

19-21 mars 219 deltagare 1533 000 kr
SVENSKA TENNISFORBUNDET ARSMOTE

26-27 april 75 deltagare 262 500 kr
SENIORA LAKARE

23-25 maj 137 deltagare 959 000 kr
SKR KULTURKONFERENSEN

15-16 oktober 360 deltagare 1260 000 kr
SVERIGES OFFENTLIGA MALTIDER, SOM25

28-29 oktober 299 deltagare 1046 500 kr
SUMMIT SERIES

21-23 november 86 deltagare 602 000 kr

Att vara vard for en stor nationell
konferens &r en chans att visa upp det som
gor var stad unik, var kompetens och vart
vardskap. Tillsammans har vi en férmaga i
Vaxjo att skapa moten som gor skillnad!

/Frida Goransson, Vaxjo & Co
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MOTEN 2025

KULTURKONFERENS

VAXJO KONSERTHUS, 15-16 OKTOBER

Arrangér: Sveriges Kommuner och Regioner (SKR)

Om konferensen: Varje ar arrangerar SKR en kulturkonferens i en ny vérdstad.
Malgruppen &r fortroendevalda och tjanstepersoner med ansvar fér kulturfragor.

VARVNINGSPROCESSEN

Ett drygt ar innan konferensen dgde rum, presenterades Vaxj6é som vardstad. Varv-
ningsarbetet inleddes dock betydligt tidigare och en skarp kontakt togs med SKR hos-
ten 2023. Dérefter f6ljde samtal med de tilltédnkta vardarna Véxjé kommun och Region
Kronoberg. | januari 2024 skickades en formell anstkan till SKR, som i sin tur tog beslut
i mitten pa augusti samma ar.

Det lokala vardskapet delades med Véxjé kommun och Region Kronoberg.

RESULTAT

En stor nationell konferens kan vara mycket mer &n ett par
dagar i ett motesrum. Har ville vi verkligen ta tillvara mojlig-
heten att synliggora lokala kulturaktorer fér de som arbetar
med frédgan runt om i Sverige. Eftersom manga deltagare
skulle anlanda kvéllen innan konferensen, arrangerades ett
valkomstmingel pa Nygatan 6. Férutom smalandska smaker
bjods det pa toner fran internationellt erkdanda kammaror-

kestern Musica Vitae. 360

deltagare under

Konf: bankett gick tapeln pa Vaxjo K rth .
onterensens panke gIC avsapenpa aXJO onse us, o konferensdagar

aven den var vardstaden ansvarig for. Har togs gasterna

med pa en resa fran pianisten Per Tengstrand till rockban-
det Strom - ljuvlig bredd fran Véxjés musikscen! Konferen-
sen avslutades med studiebesok pa nagra av Kronobergs ——
kulturella parlor. —

1 260 000 kr

i turistekonomisk
omsattning

| Vaxjo tar vi vardskap pa allvar. Direkt efter konferensen fick
samtliga deltagare mojlighet att svara pa en utvardering
och vi kan gladjande konstatera att Véxjo - lokala arrango-
rer, Vaxjo Konserthus och stadens hotell - aterigen leverera-
de ett vardskap i varldsklass, se citat pa nasta sida.

Gigantiskt, enormt, massivt
jattetack till er vardar for tre
sanslost fantastiska dagar i
Vaxjo och Kronoberg.

/SKR

seeekoto: Alexander
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Deltagarnas svar pa fragan Var nagot
sarskilt bra?

Vardskapet var topp notch

Véldigt bra musikaliska inslag, im-
ponerande bredd!

Bra organiserat, trevlig personal (all
personal, stort tack!) kul middag
och underhallning

Lunchen var super!

Jattefin musik pa alla konserter.
Kulturinslagen, maten, lokalerna.
Otroliga musiker

Studieresor var ett inspirerande
satt att lara kdnna delar av Vaxjos
kulturliv.

Vaxjos mottagande, mat och kultur-
program. Proffsigt och lyxigt.

B i » r L-; . ' 8
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EVENEMANG 2025

POP-UP GAV MERSMAK

Att ge plats at tillfalliga inslag i stadsmiljon ar ett bra satt att ge liv at platsen och skapa engagemang.
Ett valkommet tillskott bland arets evenemang var darfér utomhusutstéllningen The Overview Effect i
Teaterparken. Parken ar perfekt for den har typen av aktiviteter med tanke pa miljén och genomstrém-
ningen av manniskor.

Vaxjo fortsatter att vara en intressant vardstad bland idrottsférbund och vi &r bortskdmda med aterkom-
mande masterskap i bade friidrott och innebandy. 2025 signerade vi ett langsiktigt avtal med inneban-
dyférbundet om mésterskap tre ar i rad! Under aret hade vi ocksa férmanen att valkomna saval oriente-
ringsférbundet som volleybollférbundet. Recensioner och omddmen visar att vara lokala arrangérer och
Véxjo som vardstad haller mycket hog klass!

Vi vill ocksé ndmna arets tre evenemang kopplade till mat och dryck; SM i Kaffe, Storkéksmasterskapen
och Sveriges Offentliga Maltider. Aven om de inte lockar flest bestkare, sa bidrar de till Vaxjos position
som matstad.

L d
=

SM i sprintorientering i Vaxjo var
ett av de basta sprintloppen,
arrangorsmassigt, jag sprungit i
Sverige nagonsin!

/SM-deltagare }

Tabellen nedan visar vilka evenemang som Vaxjé & Co pa ett eller annat
satt varit engagerade i under 2025.

GIRLS ELITE CUP F15
13-14 januari 295 deltagare 200 i publiken

SVENSKA KAFFEMASTERSKAPEN
15-16 februari 30 tévlande + 20 volontérer 600 i publiken

INOMHUS-SM | FRIIDROTT OCH PARAFRIIDROTT

21-23 februari 495 tévlande + 300 ledare 1451 salda biljetter
GIRLS ELITE CUP F17

22-24 mars 385 deltagare 200 i publiken

THE OVERVIEW EFFECT

31 mars-31 juli Finns tyvérr ingen tillgdnglig statistik.

JUNIOR-SM | INNEBANDY

19-21 april 832 deltagare 2600 i publiken
VXO ULTRAFEST
26-27 april 140 deltagare 300 i publiken

BALTIC CUP - INTERNATIONELL PONNYTAVLING
29 maj-1 juni 160 deltagare 1500 i publiken

SM | SPRINTORIENTERING
16-17 augusti 845+523 startande 800 publik

SWEDISH BEACH TOUR
16-17 augusti 48 deltagare 250 publik

SVENSKA STORKOKSMASTERSKAPEN

12-13 september 25 deltagare 400 géster at maltiderna

KLOSSFESTIVALEN
27 september 2700 besdkare

RIKSTAVLING | GYMNASTIK
18-19 oktober 700 deltagare 700 publik
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EVENEMANG 2025

JSM | INNEBANDY

FORTNOX ARENA, TIPSHALLEN & HOVSHAGA SPORTHALL, 19-21 APRIL

Arrangér: Svensk innebandy & Vaxjo Vipers

Om undersékningen: Vaxjé & Co anlitade Research One, ett undersékningsbolag
inom evenemang och turism, for att genomféra en evenemangsundersékning. Syftet
var att kartlagga publikens upplevlse och berdkna evenemangets turistekonomiska
betydelse. Strax 6ver 400 intervjuer genomférdes pa plats.

Resultat

Under paskhelgen deltog 32 lag, 16 flick- och 16 pojklag, i innebandyns JSM.
Junior- och ungdomsmasterskap brukar innebara manga medféljare, vilket visade
sig stdamma &ven den har gangen. Det blev en folkfest med 2 600 besdkare under
de tre tavlingsdagarna, och en stor majoritet av dem var néjda. Hela 91 procent av
dem gav till exempel stdmningen och atmosféren i arenorna, samt bemétande och
service fran funktionarer och personal hégsta betyg (4 eller 5 av 5 méjliga).

2 600

besdkare under
tre tavlingsdagar

=

89 %
bodde pa hotell,

vandrarhem, camping
eller hyrde stuga

=

15,8 mkr

i turistekonomisk
omsattning

®)

70 %

besokte restaurang
eller café

Wl’

lI:--— L L I TIT

Nar vi far ett kvitto pa att de evenemang som
genomférs i Vaxjo bade far hdga betyg och ger
tillbaka till bescksnaringen, ar det latt att bli
stolt 6ver allt engagemang och de satsningar

som gjorts och gors — bade av kommunen och R,N
- J.L.

foreningslivet, i det har fallet Vaxjo Vipers.

/Martina Forsberg,
ordforande kultur- och fritidsnamnden

~w =
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KOMMANDE MOTEN
OCH EVENEMANG

¢ Forum Jamstalldhet, februari 2026

e |JSM friidrott & ISM parafriidrott, mars 2026

e Smalands Fotbollsférbunds Arsméte, mars 2026
e JSM innebandy, april 2026

e VXO Ultra, april 2026

e Rikskonferensen for Anpassad skola, maj 2026

e Riksférbundet Svensk Tradgard, arsméte, augusti 2026
e SGF Senior Tour Week, augusti 2026

e MAT, september 2026

e European Forest Institute, september 2026

e Primdrkommunala revisionskonferensen, september 2026
¢ Urologiveckan, september-oktober 2026

e Sveriges Offentliga Maltider, SOM26, oktober 2026

¢ Hundutstillning, oktober/november 2026

* Nordiska terrangmasterskapen, november 2026

e Vaxjokonferensen, januari 2027

e USM innebandy, april 2027

* SM-veckan, juni 2027

SEPTEMBER AUGUSTI
MAT2026 SGF Senior Tour Week
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FRAMATBLICK

EN ATTRAKTIV
PLATS OVER TID

Vi gor mycket bra och ratt i Vaxjo. Flera av de resetrender som
beskrivs finns har. Naturen, lugnet och autencitet med &kta
upplevelser och lokal férankring. And& hamnar Vaxjé utanfér
toppen i olika matningar gallande attraktivitet.

Utvecklingen 2025 visar en stabil efterfragan, men fortsatt hog konkurrens mellan
destinationer. Tillstromningen av bestkare fran Tyskland, Nederlanderna och
Danmark stérker bilden av Véxj6 och Smaland som ett attraktivt, lattillgangligt och
naturbaserat resmal. Samtidigt pekar den starka utvecklingen inom internationell
natur- och campingturism pa ytterligare potential for Vaxjo. Kombinationen av
relativt lag beldggningsgrad och kort stanntid, gér att det finns utrymme att véxa.

Tack vare vart nya uppdrag med destinationsutveckling kan vi framéver arbeta
med och paverka just detta. Nar bolagets nya dgardirektiv trader i kraft blir vart
uppdrag dessutom &nnu bredare kopplat till besksnéring och turism. Att Vaxjoé
kommun valjer att samla uppdragen gér det enklare att marknadsféra platsen och
skapa forutséttning fér den uppmaérksamhet och synlighet som Véxj6 fortjanarl

Samtidigt fortsatter samarbetet med kommunens férvaltningar. Styr- och
samordningsgrupperna fér evenemang fortsatter, en bestksnaringsgrupp startas
upp under ledning av Vaxjé & Co och arbetet med naringslivsfragor véxlas upp
genom en processledningsgrupp fér Vaxande naringsliv dar bolaget ingar.

Dessutom SM-veckan 2027. Ett megaevenemang som under det ndrmsta aret
kommer att involvera de flesta férvaltningar och bolag. Ett kommungemensamt
arbete som starker det interna samarbetet, kompetensen hos féreningar och
Vaxjé som evenemangsstad.

Sammantaget skapar detta goda férutsattningar for att ocksa starka
besdksnaringen och Vaxjoé som en attraktiv plats éver tid!

- h k.
4
b Ta
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Valkommen att hora av dig.
Vi finns bara ett samtal bort.

0470-733260
info@vaxjo-co.se
vaxjo-co.se

WANJT S

MOTEN | EVENEMANG



