Vurderingskriterier

Det er ingen kategoriinndeling og konkurransen er apen for arbeid som
dokumenterer langsiktig merkevarebygging over flere ar savel som arbeid som kan
dokumentere hgy avkastning pa kortsiktige kommunikasjonstiltak.

Arbeidene vil bli vurdert etter folgende 5 vurderingskriterier:

1. KLAR OG TYDELIG CASEBESKRIVELSE

Gir caset et godt og presist bilde av problemstilling og lasning? Er det en red trad
fra problemstilling, mal og resultater? Er relevant informasjon tatt med?

2. OPPGAVENS VANSKELIGHETSGRAD

Casene vil bli vurdert i forhold til kommunikasjonsoppgavens vanskelighetsgrad.
Hvor stor var utfordringen merket/produktet/tjenesten sto ovenfor?

3. LOSNING

Hvor sterk er kommunikasjonslgsningen? | hvilken grad imponerer lgsningen
strategisk, kreativt eller giennom kanalvalget*? Bidrar lasningen med ny kunnskap?

4. RESULTATER

Hvilke resultater er skapt giennom kommunikasjonstiltaket? Hvor effektiv har
kommunikasjonslgsningen vaert i forhold til investeringen?

5. DOKUMENTASJON

Hvor overbevisende og troverdig er dokumentasjonen i caset? | hvilken grad greier
man & sannsynliggjere en forbindelse mellom kommunikasjonstiltaket og resultat?
Hvor vanskelig har det veert & male effekten av kommunikasjonstiltaket?

*kommunikasjonskanalen kan like gjerne vaere pakningsdesign eller en app som
egne, fortjente eller betalte kanaler.

Innlevering
PDF pa maks 4000 ord. Eventuelle kreative lasninger kan sendes som vedlegg.
Maks tre elementer. Innsendelse HER.

Jury
Juryen i denne kategorien er satt sammen av fagpersoner fra akademia,
research/analysemiljger, byra og kundesiden.



