
NetCom Sommerkampanje

Brief
Ved sommerstider er markedet for å bytte mobil og 
operatør ekstra stort fordi mange er i ferd med å gå 
ut av binding med eksisterende operatør. Vi vet også 
at folk skifter mobil oftere og oftere og at pengene sitter 
løst i denne perioden pga utbetaling av feriepenger. 
Alle aktører er derfor tilstede med tilbud av ulik karakter 
og det er ekstra mye støy i kategorien i denne perioden. 
På bakgrunn av dette hadde sommerkampanjen til 
NetCom 2010 to viktige oppgaver: selge en mengde
mobiler med abonnement, samt få folk til å surfe mer 
på mobilen.

Strategi
Pga høyt trykk og mye støy i kategorien var tydelighet 
og avsenderidentitet svært viktig. To elementer var 
bærende i kampanjen i tillegg til mobilene: Surfegave-pa-
kke visualisert gjennom en NetComballong og bruk 
av hodene i NetCom logoen. I løsningene fokuserte vi på 
å vise hva frisurf i praksis betyr for deg som mobilbruker. 
Vi lanserte hele kampanjen med Det Store Mobilslippet, 
hvor vi slapp en rekke telefoner fra luften. Den som 
fanget mobilen � kk den. Samtidig var vi tungt tilstede 
på nett, på TV og i butikk. For skape nytt engasjement 
underveis fulgte vi opp med Mobiljakten. 

Løsning
Kreativ idè for kampanjen startet med Det Store 
Mobilslippet hvor årets mobiler ble sluppet ved hjelp 
av ballonger fra luften, samtidig som vi gikk på lufta 
på nett, tv og i butikk. Ballongen ble brukt som 
visuell som bandt kampanjen sammen i alle � ater.

Resultat
Rekordhøyt salg av mobiltelefoner og høy tra� kk til 
netcom.no og salg på netcom.no. 18% salgsøkning 
fra samme periode i 2009!
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