EN ROSA & GRONN KOMBINASJON AV BETALT UTENDORS,

EVENT, PERFORMANCE & SOSIALE MEDIER

| mai 2009 lanserte Smartfish sine nye drikk Vibrant pa 7-Eleven i Norge. Som en
sveert liten aktor i markedet, hadde de meget begrensede midler. Det ble derfor
bestemt at hovedmalgruppe var markeds-feringsbransje og journalister. Dersom
man oppnadde oppmerksomhet her ville det veere en god start for den nye
drikken. Lasningen ble & skape en levende figur - THE VIBRANT TWITTERER
- som beveget seg rundt i Oslo, dukket opp pa arrangementer som &pningen
av nye Jernbanetorget, motte statsministeren ved apningen av Gulltagg-festen,

oppsegkte den meksikanske ambassaden med helsebringende Vibrant i forbind-
else med svineinfluensautbruddet etc. Hele tiden oppdaterte The Vibrant Twitterer
twitter-siden sin med betraktninger, bade faglige og mer personlige, namedroppet
Vibrant-drikken innimellom, og gjorde en rekke mini-intervjuer med Terje Hdkonsen
som ble postet, samt dokumenterte sin vandring gijennom byen gjennom youtube-
filmer. Dette eventet ble stottet av betalt utenders-reklame pa Aker Brygge og
Majorstua, hvor folk ble oppfordret til & folge the Vibrant Twitterer pa Twitter.
Se flere youtube-filmer pa http://tinyurl.com/vbrnt

smartfish09

DONT BE A KRILL-KILLER
http://bit.ly/iFZFH

http:/ /twitpic.com/ec3kt - Just looking through this nights
dreams and vibrant thoughts. There's a message in here
somewhere.

http:/ /twitpic.com
to the interstellar GPS

t - Onward jucy soldier! Connecting
find the Deli de Luca office.

http:/ /twitpic.com Mrs Vibrant and me enjoying
some Omega3's in the sunshine arriving from outer space!

C Brains growing in Oslo! My
arm is apparently a great success.

He tried and failed miserably, self-smartening done the wrong
way: http://bit.ly/ 0
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