
EN ROSA & GRØNN KOMBINASJON AV BETALT UTENDØRS, 
EVENT, PERFORMANCE & SOSIALE MEDIER
I mai 2009 lanserte Smartfi sh sine nye drikk Vibrant på 7-Eleven i Norge. Som en 
svært liten aktør i markedet, hadde de meget begrensede midler. Det ble derfor
bestemt at hovedmålgruppe var markeds-føringsbransje og journalister. Dersom
man oppnådde oppmerksomhet her ville det være en god start for den nye 
drikken. Løsningen ble å skape en levende fi gur - THE VIBRANT TWITTERER 
- som beveget seg rundt i Oslo, dukket opp på arrangementer som åpningen 
av nye Jernbanetorget, møtte statsministeren ved åpningen av Gulltagg-festen, 

oppsøkte den meksikanske ambassaden med helsebringende Vibrant i forbind-
else med svineinfl uensautbruddet etc. Hele tiden oppdaterte The Vibrant Twitterer
twitter-siden sin med betraktninger, både faglige og mer personlige, namedroppet
Vibrant-drikken innimellom, og gjorde en rekke mini-intervjuer med Terje Håkonsen
 som ble postet, samt dokumenterte sin vandring gjennom byen gjennom youtube-
fi lmer. Dette eventet ble støttet av betalt utendørs-reklame på Aker Brygge og 
Majorstua, hvor folk ble oppfordret til å følge the Vibrant Twitterer på Twitter. 
Se fl ere youtube-fi lmer på http://tinyurl.com/vbrnt
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