
Forsvaret	
  

Kort	
  forklaring	
  1l	
  den	
  digitale	
  delen	
  av	
  kampanjen	
  



I	
  filmen	
  inviterer	
  Forsvaret	
  	
  
0l	
  en	
  refleksjon	
  rundt	
  alt	
  vi	
  har	
  	
  

og	
  alt	
  vi	
  er.	
  	
  



	
  
	
  	
  

«Hva	
  er	
  det	
  fineste	
  vi	
  har	
  i	
  de.e	
  landet?»	
  
	
  
	
  
	
  



Den	
  digitale	
  delen	
  av	
  kampanjen	
  
legger	
  0l	
  re;e	
  for	
  at	
  mange	
  kan	
  

svare	
  på	
  de;e	
  spørsmålet.	
  





Med	
  #verdtåforsvare	
  ble	
  	
  
Forsvaret	
  umiddelbart	
  synlige	
  	
  
direkte	
  i	
  dialogen	
  på	
  Twi;er	
  og	
  

Instagram”.	
  



På	
  kampanjesiden	
  laget	
  vi	
  et	
  	
  
eget	
  område	
  som	
  løpende	
  samler	
  

og	
  viser	
  alle	
  bidragene	
  
merket	
  #verdtåforsvare	
  	
  





Publikum	
  kunne	
  enten	
  delta	
  	
  
i	
  kampanjen	
  direkte	
  fra	
  sin	
  	
  

mobile	
  enhet,	
  uten	
  å	
  	
  
oppsøke	
  kampanjesiden.	
  





Eller	
  delta	
  ved	
  å	
  like,	
  kommentere	
  
og	
  dele	
  bidrag	
  fra	
  kampanjesiden,	
  

uten	
  selv	
  å	
  bruke	
  	
  
Twi;er	
  eller	
  Instagram.	
  





Ved	
  å	
  ta	
  eierskap	
  0l	
  
#verdtåforsvare	
  	
  

får	
  Forsvaret	
  mange	
  ulike	
  svar	
  	
  
på	
  spørsmålene	
  filmen	
  s0ller.	
  	
  

	
  













I	
  0llegg	
  skal	
  kampanjesiden	
  	
  
bidra	
  0l	
  at	
  flere	
  velger	
  å	
  ta	
  
utdanning	
  i	
  Forsvaret…	
  





..	
  eller	
  søke	
  jobb	
  i	
  Forsvaret…	
  	
  





..	
  og	
  fortelle	
  om	
  det	
  
samfunnsoppdraget	
  Forsvaret	
  har	
  

på	
  vegne	
  av	
  oss	
  alle.	
  	
  
	
  







	
  
Kampanjen	
  er	
  langsik0g,	
  	
  

men	
  har	
  allerede	
  skapt	
  et	
  bredt	
  
engasjement.	
  	
  

	
  


