








I den moderne encyklopedien utspiller det seg en 
kamp med, eller snarere, mot tiden. Kampen står om 
å kunne tilby oppdatert og aktuell kunnskap –til tross 
for at det ofte har gått både fem og ti år mellom utgi-
velsen av første og siste bind. 
 Opp gjennom sjangerens historie har det blitt 
tatt i bruk en rekke strategier for å holde tritt med 
tiden, som for eksempel supplementsbind, utgaver 
som overlapper med hverandre, og til og med tids-
skriftsutgivelser. Som en følge av digitaliseringen 
har de fleste av disse strategiene nå blitt overflødige. 
Encyklopedisjangeren er i ferd med å nå sin abso-
lutte grense: «leksikon live». 

N–Oppdatering

II
NYHETER OG 

OPPDATERING

I den moderne encyklopedien utspiller det seg en 
kamp med, eller snarere, mot tiden. Kampen står 
om å kunne tilby oppdatert og aktuell kunnskap – til 
tross for at det ofte har gått både fem og ti år mellom  
utgivelsen av første og siste bind. 
 Opp gjennom sjangerens historie har det blitt tatt 
i bruk en rekke strategier for å holde tritt med tiden, 
som for eksempel supplementsbind, utgaver som 
overlapper med hverandre, og til og med tidsskrifts- 
utgivelser. Som en følge av digitaliseringen har de 
fleste av disse strategiene nå blitt overflødige. Har 
drømmen om det til en hver tid ajourførte leksikon 
endelig blitt virkelighet?

I den moderne encyklopedien utspiller det seg en 
kamp med, eller snarere, mot tiden. Kampen står om 
å kunne tilby oppdatert og aktuell kunnskap –til tross 
for at det ofte har gått både fem og ti år mellom utgi-
velsen av første og siste bind. 
 Opp gjennom sjangerens historie har det blitt 
tatt i bruk en rekke strategier for å holde tritt med 
tiden, som for eksempel supplementsbind, utgaver 
som overlapper med hverandre, og til og med tids-
skriftsutgivelser. Som en følge av digitaliseringen 
har de fleste av disse strategiene nå blitt overflødige. 
Encyklopedisjangeren er i ferd med å nå sin abso-
lutte grense: «leksikon live». 

D–Ideologi

III
DEFINISJONSMAKT 

OG IDEOLOGI

Nøytralitet, objektivitet og rene fakta. Slår man 
opp i et leksikon, forventer man kvalitetssikret,  
udiskuterbar kunnskap. Men kunnskap kan absolutt  
diskuteres. Den forandrer seg over tid, og et leksikon  
inneholder alltid bare et utvalg av all den kunn- 
skapen som til en hver tid finnes i verden. 
 Når «rene fakta» skal gis språklig form og for-
midles gjennom et oppslagsverk, kan de vanskelig 
forbli uplettede. Tilsynelatende uviktige språklige og 
innholdsmessige valg kan vitne om viktige politiske 
forskjeller: Et påstått objektivt nasjonalleksikon 
er alltid bærer av visse kunnskaps- og samfunns-
syn, mens eksplisitt ideologiske leksika gjerne  
har fungert som motkulturelle bevegelsers kritiske 
stemme i offentligheten. 
 Leksikonsjangeren handler om mer enn rene 
fakta – leksikon er også en kamp om definisjonsmakt.

I den moderne encyklopedien utspiller det seg en 
kamp med, eller snarere, mot tiden. Kampen står om 
å kunne tilby oppdatert og aktuell kunnskap –til tross 
for at det ofte har gått både fem og ti år mellom utgi-
velsen av første og siste bind. 
 Opp gjennom sjangerens historie har det blitt 
tatt i bruk en rekke strategier for å holde tritt med 
tiden, som for eksempel supplementsbind, utgaver 
som overlapper med hverandre, og til og med tids-
skriftsutgivelser. Som en følge av digitaliseringen 
har de fleste av disse strategiene nå blitt overflødige. 
Encyklopedisjangeren er i ferd med å nå sin abso-
lutte grense: «leksikon live». 

K–Salg

IV
KUNNSKAP  
TIL SALGS!

Kunnskap kan være noe abstrakt og uhåndgripelig,  
men det er også noe som finnes i håndfast form.
Gjennom utgivelsen av et leksikon blir kunnskap til en 
vare og ting, noe som kan selges, kjøpes, settes i bok-
hylla til pynt eller slås opp i ved kjøkkenbordet eller 
andre steder. 
 Den franske Encyclopédie var en stor salgs- 
suksess, og suksessen har ikke vært mindre for de  
store norske leksikonprosjektene noen hundre år 
senere. Få, om noen, steder har det blitt solgt flere  
leksika per innbygger enn i Norge. 
 Men leksikon selger ikke seg selv. Intens markeds- 
føring, distribusjon og overtalende leksikonselgere 
har også vært avgjørende for sjangerens popularitet, 
for ikke å snakke om fengende slagord – «Det gjelder 
å nå frem til dem!». Og fra første stund har de norske 
leksika solgt seg som «moderne». Det har vært en  
vellykket strategi. Ingen vil jo ha en utdatert vare.

I den moderne encyklopedien utspiller det seg en 
kamp med, eller snarere, mot tiden. Kampen står om 
å kunne tilby oppdatert og aktuell kunnskap –til tross 
for at det ofte har gått både fem og ti år mellom utgi-
velsen av første og siste bind. 
 Opp gjennom sjangerens historie har det blitt 
tatt i bruk en rekke strategier for å holde tritt med 
tiden, som for eksempel supplementsbind, utgaver 
som overlapper med hverandre, og til og med tids-
skriftsutgivelser. Som en følge av digitaliseringen 
har de fleste av disse strategiene nå blitt overflødige. 
Encyklopedisjangeren er i ferd med å nå sin abso-
lutte grense: «leksikon live». 

I
ORDEN  

OG STRUKTUR

Skal kunnskap kunne samles og brukes, må den også 
ordnes og struktureres. Men hvordan ordne «all 
verdens kunnskap»? Skal kunnskapen organiseres 
tematisk eller alfabetisk? Hva skal henvise til hva, og 
hvorfor? Og hvilke oppslagsord bør egentlig tas med? 
 Problemene knyttet til kunnskapens orden og 
struktur er like gamle som leksikonsjangeren selv. 
Hvordan man løser dem, avhenger blant annet av 
hvilket syn man har på kunnskap og kunnskaps- 
formidling og av hvilken teknologi man har til  
rådighet. Men det beror også på hvilken modell man 
velger: treet, kartet eller labyrinten.

O–Struktur




