
Kunde: NetCom 
Produkt: 2 for1 på kino
Kampanje: Hvem vil du invitere? 

BAKGRUNN

OPPGAVE

STRATEGI

LØSNING
RESULTAT

Kundefordelen 2for1 på kino virker 
lojalitetsbyggende for NetCom.

Promotere 2for1 på kino, på en 
måte som viser at NetCom bringer 
folk nærmere hverandre.

Framfor å fokusere på selve 
kinotilbudet, ville vi inspirere til å 
invitere noen som ikke forventet det.

Følge en ungdomsgjeng som 
overrasket et eldresenter ved å 
invitere dem med på kino. 

Fase 1: 50 sekunders reklamefilm 
for TV og kino.

Fase 2: 90 sekunders bakomfilm 
for TV og nett.

Mer enn tredoblet kjennskap om 
tilbudet.

Flere PR-oppslag om andre som ble 
inspirert til å invitere fremmede. 

Bakomfilmen fikk mer enn 13.000 
likes på NetComs Facebook-side. 

Facebook: "Den beste kampanjen vi 
har levert i Norge og sannsynligvis i 
Norden". 


