
Oppgave:

Westerdals School of Communication ville øke antall søkere til samtlige 
studie- retninger, med særlig vekt på de tre linjene som historisk sett har 
hatt færrest søkere: Film & TV, Eksponeringsdesign og Experience & 
Event Design. Mange og tildels komplekse budskap om skolen og de ulike 
linjene skulle kommuniseres.

Idé: 

Vi ga skolen noe den ikke har hatt før: en klar og tydelig stemme. Med 
en enkel visuell form, lot vi «Skolens stemme» snakke gjennom generelle, 
studiespesifikke og skreddersydde budskap for print, nett og kino.

Resultater:

Westerdals satte søkerrekord med nær 1000 søkere på 160 plasser. Ekstra 
gledelig var det at de tre fokuslinjene opplevde den største økningen i 
antall søkere. 

«Skolens stemme»
Rekrutteringskampanje 2012

Hvis du er typen 
som trenger to 
streker under 
svaret, så har 
BI rullerende 
opptak helt frem 
til august.

Søknadsfrist for våre seks ulike bachelorprogram er 15. april. 
Opptaksprøvene finner du på westerdals.no


