
Freias mangfold av produkter og målgrupper krever at kommunikasjonen i stor 
grad spesialtilpasses i hvert enkelt tilfelle. Likevel har man et felles mantra for 
samtlige kampanjer som aldri skal fravikes:

Det skal med andre ord være lekent, og uansett uttrykk skal det bidra til å 
skape “Ekte Glede”, som er Freias moderkonsept.

“All reklame skal bidra til sinnets munterhet”


