
ÅPNINGEN AV
IKEA SØRLANDET

Oversikt over elementer som utgjorde kampanjen
for åpningen av IKEA Sørlandet.



FREMSIDE

Den årlige utsendelsen av IKEA-katalogen (uke 32) var et naturlig startskudd for IKEA Sørlandet 
sin åpningskampanje. Vi utstyrte katalogene som ble levert i Agder-fylkene (ca. 70 000) med et 
magebånd som opplyste om åpningsdagen for det nye varehuset, og en oppfordring om å følge 
IKEA Norge på Facebook for å holde seg oppdatert.

KATALOGBELTE
AKTIVITET:



BAKSIDE



Under kampanjeperioden ble det laget en dedikert IKEA Sørlandet-fane på Facebook-siden til IKEA 
Norge. Denne fungerte som selve navet for alle aktiviteter som ble gjort under kampanjen. Her ble 
fotoalbum fra byggingen, ”Julius-filmer”, invitasjon til åpningshelgen og aktuell informasjon, samlet på 
en fane. Veggen ble også aktivt brukt for å skape en daglig dialog med kunder, og for å kunne besvare 
spørsmål. Dette var en del av strategien for å sikre spredningen av innholdet som ble produsert.

(Skjermbilde av fanen)

FACEBOOK
AKTIVITET:



Julius er en institusjon på Sørlandet, og nærmeste nabo til det nye varehuset. Derfor var det naturlig 
at Julius skulle være med. Det ble produsert 9 filmer som ble lansert ukentlig frem mot åpningen, 
der vi fulgte Julius fra han mottok den nye IKEA-katalogen, gjennom innredning av hjemmet sitt, til 
åpningsfesten. Filmene fikk både lokal og nasjonal pressedekning og  har 55 000 visninger på YouTube.

Link til alle filmene: http://www.youtube.com/view_play_list?p=F6F1BB769A92014B

JULIUS
AKTIVITET:

Episode 1,
2, 5 og 9 er 

lagt ved.



FASE 1

Tradisjonelt åpnes nye varehus av en prominent person fra området der varehuset ligger, ofte 
ordfører eller lignende. Vi ønsket å invitere sørlendingen selv inn i valget av hvem som skulle stå for 
åpningen. Vi ba om kandidater gjennom IKEA Norge på FaceBook, og forslagene strømmet inn.

HVEM SKAL ÅPNE?
AKTIVITET:



FASE 2

8 kandidater ble valgt, inkludert 1 kandidat som hadde foreslått seg selv på FB-siden. 
Avstemmingen gjennomførtes i egen applikasjon på Facebook/IKEA Norge og ikea.no. Etter 15 000 
stemmer var det folkets representant, Janne Quidding, som sto igjen som vinner og fikk åpne IKEA 
Sørlandet. Hun fikk også IKEA-møbler for 20 000 kr som hun skulle donere til et veldedig formål.

(Skjermbilder av applikasjonen som ble 
utviklet til konkurransen)



Kjennskapen til IKEA var svært høy på Sørlandet, selv om regionen ikke hadde et eget varehus. 
Som et bevis på at vi ville være en god nabo ønsket vi å bevise at vi hadde fokus på å bli kjent 
med regionen vi flyttet til.
DM’en var tosidig. Side 1 besto av et detaljert kart over Agder-fylkene med severdigheter, historie 
og ”fun-facts” slik at alle kunne finne informasjon som de kanskje ikke visste om regionen. Side 2 
var en kjøpsguide for hvor man fant alt på varehuset, tips for handleturen, IKEAs servicetilbud og 
fakta om varehuset.
DM’en ble distribuert til 70 000 hustander, og er fortsatt tilgjengelig på varehuset.

KART (DM)
AKTIVITET:



BAKSIDE

FREMSIDE

Originalfil av
kartet er lagt 

ved.



IKEA Sørlandet var på vei til å bli den nye naboen til alle på Sørlandet, og da var det viktig å skape 
møter. IKEA Patruljen reiste ut på veien 2 uker før åpningen for å møte naboene. I bagasjen hadde 
Patruljen med seg store mengder Give-aways, pølser og saft. Med en delvis lagt turneplan, åpnet 
vi også for tips til steder og mennesker vi burde møte gjennom Facebook. Slik ble vi invitert i 
50-årslag, på fotballkamper og mange møter på veien rundt i hele regionen. Turneen ble avsluttet 
på åpningsdagen når IKEA Patruljen rullet inn på IKEA Sørlandet. Turen ble daglig dokumentert og 
bilder ble forløpende lagt ut på Facebook/IKEA Norge.

Link til video:http://www.youtube.com/watch?v=UkfNc8Nlkm0

IKEA-PATRULJEN
AKTIVITET:



GIVE-AWAYS

FLATPAKKEMANNEN

SERVERING

(Situasjonsbilder av de ulike aktivitetene  
som ble gjennomført under turen)



WEBANNONSERING

MASSEMEDIA
AKTIVITET:

Utvalg av webannonser som kommuniserte hvor 
mange dager det var igjen til åpning.

Link til annonser:
http://2010.screenplay.no/dev/ikea/
nedtelling/468x400/01_IKEA_NEDTELLING_400x468.
html

http://2010.screenplay.no/dev/ikea/
nedtelling/468x400/05_IKEA_NEDTELLING_400x468.
html

http://2010.screenplay.no/dev/ikea/
nedtelling/180x500/07_IKEA_NEDTELLING_180x500.
html



AVISANNONSERING

Annonseserie som ble rykket 
inn i Fedrelandsvennen på 
åpningsdagen. Serien besto av
8 M55 og én M25B.

Originalfil av
annonseserien

er lagt ved.
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UTENDØRS

På noen av bussene i Kristiansandområdet 
ble baksidene dekorert med åpningsdatoen 
til IKEA Sørlandet.


