Delta med Facebook connect
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TURN ME INTO A SAND GRAIN SO | CAN
WIN THE NEW PEUGEOT 508

...se de andre sandkornene

...0g riste. Over 3,4 millioner ganger ble timeglasset ristet i lopet av en uke

NEW PEUGEOT 508 - WORTH WAITING FOR
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ABOUT THE CONTEST/RULES

Over 24 000 venner pa Facebook
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...oppdage bilen
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PEUGEQT 508 - QUALITY TIME

Damir Dunderovic

Jeg ma si at den sandkorn kampanjen er meget fin... Ros til de som fant
opp det og hiaper dere er forneyde med responsen.

Fint om den endelige vinneren av konkuransen kan avslere taktikken siste
24 timene. Dette blir teft og spennende!

for 5 timer siden - Liker - Kommenter
1 3 personer liker dette.

Otto Berget Er vel ikke noen taktikk akkurat. Bare en porsjon
flaks

for 5 timer siden - Liker - #3 1 person

Alf lvar Tronsmo Fantastisk reklame for bilen da. Vi er vel
rundt 20.000 som har sittet 4 niglodd pa den bilen en ukes
tid nd?

for 4 timer siden - Liker - &5 3 personer

A Wenche Marie Aagard Hehe AIf Ivar, da har du hatt LITT for
lite & gjare:)
for 4 timer siden - Liker

Eirik Halleland Bra reklame for bilen, vinner jeg ikke, s
kommer jeg til & kjspe meg en :))
for 3 timer siden - Liker

Over 6 000 veggmeldinger med 24 000 likes og kommentarer

Erik Antonsen
Musa mi er snart utslitt:)
for 55 minutter siden - Liker - Kommenter

1 6 personer liker dette.
Linn Nilsen dagens komentar??:P
for 46 minutter siden - Liker - &4 1 person
Rita Dybdal Mi ogsa 1))
for 44 minutter siden - Liker
A Stein Henrik Jensaas Det som brukes det slites.
.r for ca. ett minutt siden - Liker
Skriv en kommentar ...

orge
i serveren i filler! Over 500.000 rist! Ni kan dere begynne & riste igjen.
er nedetiden. Konkurransen avgjeres fortsatt torsdag ki 12.00, ingen utsettelse.
e vil bare renne oriltegrann fortere ut | den gjenstaende perioden. Shake it!

Ingen sandkorn

HELLO ANDERS
'YOU CAN NOW SHAKE THE
HOURGLASS TO GAIN A BETTER
POSITION.

..se hvem som fremdeles er med

PEUGEOT

Hvert eneste sandkorn i
timeglasset var en Facebook
profil, altsa et menneske.

Man kunne se hvem som
var bak hvert sandkorn,
0g venner var uthevet.

Statestikk viste nar

pa dognet folk ristet mest,
slik at delltakerne kunne
tillate seg en liten pause
innimellom.

Godt hjulpet av
Peugeot’s venner pé
Facebook oppnadde
Peugeot hele 61 700
stemer.

508 gikk foran to modeller fra
premiumsegmentet, Audi A6
og BMW 1-serie.

Peugeot
sandkorn

Utfordring
Skape interesse rundt lanseringen av Peugeot 508,
og fa folk til & forhandsbooke prevekjoring.

En bil som mindre enn 5% av markedet ville ha
vurdert.

Losning

Ved a la folk bli sandkorn i et timeglass, og gjare
nedtellingen til en sosial opplevelse, fikk vi folk til
a lansere bilen for oss.

Kampanjen bestod av verdens forste online timeg-
lass bestaende av Facebook profiler, en ny fanpage
pa Facebook og en 15 sekunders reklamefilm.

Kampanjen ble stgttet av et begrenset anntall
nettannonser, og Google ad'’s.

Dette oppnadde kampanjen:

Peugeot 508:

« over 1 400 provekjaringer (for lanseringsdagen)

« over 700 solgte 508 (for lanseringsdagen)

« gkt merkevarepreferanse

« BOS/Peugeot’'s mest vellykkede lanserings-
kampanje i deres 110 ar lange historie

Facebook:

« Peugeots starste lokale fanpage i Europa
« 24 000 likes

« 245 000 unike besgk

« 24 525 likes and coments

« 2724 952 newsfeed impressions

sandkorn.no (kampanjeside):

« over 250 000 hits

« 18 650 sandkorn (FB profiler)

« over 3,4 millioner ristinger av timeglasset

Press coverage:
« Omtale i Dagens Neeringsliv
« Artikkel i Kapital

Alt i lopet av 4 uKer.

| november ble Peugeot 508 karet til arets bil
- lesernes favoritt i Dagbladet. Godt hjulpet av
Peugeots fans pa Facebook.

PEUGEOT

MOTION & EMQOTION




