HVORDAN FA 200000 TIL A TENKE
FREMTID VED A VISE FORTID?

BBS Sri\\er en vik’ria, men lite kjenjr rolle | fo\ks hverJaS gjennom Sine sikre og stabile \¢sninger Xor \\?méjrerima
av betalinger som eFaktura, AvtaleGiro o kor thetaling. Kitchen Rek\qmebﬁra" har hjuipejr BBS med & pke kunnskapen
om en BeJriH som moderniserer sam?unne*, blant annet med reklamefilmer der man pé 30 sekunder viste en 10 000 & lan
historie: Verden quViHer seq konjrinuer\iﬂ, og BBS er en nalrurlig og viHiS del av {remeiJen. Resultatet ble en
markan} ¢\<ninﬂ i Funnskqp om hva BBS qjer o9 |'|vor¥or dette er viHis ]cor If'o\k

Det er det vi i Kitchen lever av: s|<qu enﬁas\]en'w.mL og aH‘eszenJrins i samarbeid med vére kunder.
Vi +ror PE at annerledes, relevante og goJe ideer kan f{bre H fanjrasjtiske resultater. Ta kontakt med oss
pa 1Le\e¥on 7410 36 33 oq spar etter en av vére konsulenter: Anders, B\j¢rr\, Haakon, Rune eller Yvonne.
Du kan 09sd bespke oss P& kitchen.no

KITGHEN

REKLAMEBYRA

Denne annonseylassen "\0!’ Vi f&‘{ av AF{G!\POS“'QI’\ eH'er d# Vi Vﬂf\‘\‘ rqumeLarinﬂen AH’EI’\POS“E\'\ BGS{ JGI’\UQF 2008



HVORDAN FAR DU 100000 TIL A SE MER FOR MINDRE?

Brilleland er den storste oPerrHeJen i Norse. Det var oss& Brilleland som vqrfeﬁrs{ ute med lave priser p&
briller o linser, s& pd mange mater er det Brilleland du kan takke for at briller ikke koster mer enn det gjer.
EHer hvert har konkurransen blit Jr;ziﬂ-\ere og ViHiskeJcen av {rems*& {BJe\is i markedet helt avsjsbrenJe.
Kitchen Reklﬂmewra har de siste fire Grene Mu\PeJt Brilleland med alle kqmpanjer p& TV, 1 avis, | Posjrkqssen
og ikke minst i butikk. Som et resultat av dette vil i a&r 100 000 nordmenn se mer 1;or mindre.

Det er det vi i Kitchen lever av: skaPe ensasjemenjc og a*feszenchin i samarbeid med vare kunder.
Vi 4ror P& at qnner\eJes, relevanjﬁe og aoée ideer \<qn ?pre H Fqn{'aslris\(e resultater. Ta Lon*aH med o0ss
pé Jre\e%‘or\ 2410 36 33 og Sper etter en av vare konsulenter: Anders, B\jﬁrn, Haakon, Rune eller Yvonne.
Du kan 0gsé bespke oss pé kitchen.no

KITCHEN

REKLAMEBYRA

Denne annonse\’\assen har i f&“ av M:l-enpos{‘en etber at vi vant reklnmek&rinaen Af’cenposjten Best Jur\'\ 1009.
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HVORDAN FA DE FLESTE SOM SKAL FLY TIL A TA T06?

Kitchen Rek\amebgré’ har de siste to drene hju\PeJr ﬂﬁJrOSeJr med & kommunisere forJelene, ved § ta
\:\gjtoaejr nér man skal ut oq reise. Bare i Hor vala*e over 5 millioner menr\es‘(er dette *i‘\)uc)e{', oq LunJe‘vi\freAShe{en

blant de reisende slar de fleste rekorder. N& Jo\)ber vi med & konvertere enda flere 4il billettigse reiser. Bt tilbud
som gj6r Jet enda enklere 0g mer JrichlyesPonrenJe %\or fo\k & reise med verdens raskeste “3*03.

De{' er Jejc vi i Kitchen \e\/er av: ska[)e enaasjemen{ og aﬂerésenér'\r\a \ samar&e\é med Vére \<ur\3er,
Vi tror P& at qnner\eJes, relevante og aoée ideer an ?;bre i Fqn{'aslﬁske resultater. Ta LonlcaH med oss
Fa Jce\e&‘on 2410 3b 33 0g spor etter en av vare konsulenter: Anders, Bjmn. Haakon, Rune eller Yvonne.
Du kan 0gsd bespke oss FE kitchen.no

KITCHEN

REKLAMEBYRA

Denne qnnonser|assen har vi *‘3“ av Af&en\)os*en ebler at vi vant reklamek&ringen P\“en‘:os*er\ Best jfe\)r\mr 2008,




)

{953

!
\
\
5 ) o= A
Q%N © = . e e T
2% R T L A
%-49; Do, NN v e
- - o8 DN AR (Y R A
v /) ' .
\
-

\)
;g{,ﬁ 2
2

—\
}-’ap"f) ‘
x ‘:,:'@.‘

A}
\\ .
P
) > -
SSSTSO) I

N&s

/]
0ss

n
D

HVORDAN FA 200 000 FLERE NORDMENN
TIL A BESTILLE REISE MED FINN?

FINN.no er Norses storste markerP\ass pa nett, og kanskje mest \<Jen{' ?or \<\'l¢? og 50\3 av Jrins og lfang‘
Kitchen Rek\amebgrﬁ {:IH< oppgaven med & gke trafikken Pﬁ reise{'\jenes{en. Her har {‘o\k mu\iﬂhe%n il & soke seg
frem til beste %ilbud blant hundretusenvis av reise- 0g hotelleverandgrer. KamPanJen ?okuser{'e enjrgJig P& denne
fordelen: alle pa en adresse. Resultatet etter Lamyqn\jesxtar{ er at 200 000 nye mennesker
har Len\tpure{- Seq av reiseﬁenesjren HUFINN.no

Delr er det vii Kitchen lever av: ska?e ensqs\iemenjr og qlryferclsenérins i samarbeid med vire kunder.
Vi tror pé at annerledes, relevante 0g gode ideer kan fore til fantastiske resultater. Ta kontakt med oss
P& {‘e\e¥0n 7410 36 33 og sper etter en av vére konsulenter: Anders, BJG’rn, Haakon, Rune eller Yvonne.
Du kan 0gsd bespke oss pé kitchen.no

KITCHEN

REKLAMEBYRA

Denne qnnonseﬂassen har vi f&H’ av M{enposhn etler at vi vani rekiamek&rinaen Af{-enposlen Best sepl'ember 200%



HVORDAN GJARE NOE KALDT HOT?

Isklar er noe s& sJeHer\lr som en norsk eksPorJ(gukseggs og Kitchen Rek\ameb}jr& hJ'e‘Fer den norske f\qs\(evar\nsFroJusenl(en
med reklame bade i inn- oq utland. Fore|¢Pi3 er det friske mineralvannet Jfrc\ folﬂe{-‘onnq etablert i Storbritannia og Norge,
men {lere store markeder i EuroPa og {jernere strok stér J[\or Yur i &ret som kommer. Konkurransen i det ithernasJona\e

vannmarkedet er enormt sterk, 04 sammen skal Kitchen og Teklar f& ?o\k Hl & drikke verdens beste o9 reneste vann.

Det er det vii Kitchen lever av: s\mFe enaqs'emenjc og aﬁerésendr'\ns i samarbeid med vare kunder.
Vi tror F& at qnner\eJes, relevar\lce og 3o<§e iJeerAan ?pre H {:qnjraslriske resultater. Ta LonlcaH med oss

Pr‘i Jre\egon 2410 3b 33 og spor etter en av vare konsulenter: Anders, Bjtbrr\, Haakon, Rune eller Yvonne.
Du kan 0gsd besgke oss pé kitchen.no

KITGHEN

REKLAMEBYRA

Denne ant\onsefalassen har vi f&H’ av A{»’{'enyos{en etter at vi vant rek\amek&’rinaen A’Hen‘:os’(en Best seP\Lember 1008.
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HVORFOR HAR 160 000 FLERE NORDMENN
PLUTSELTG LYST TIL A JOBBE T OLJEBRANSIEN?

Kitchen Rqumebgra \age{' jar en \(Gm?dﬂ\je {‘or O\\jeinduslrriens Lands%renins. Her JfoerHe vi hva som har
skjecu med landet siden Norae {»‘anj( olJ'e for L0 &r siden. qu‘)an"}en viste hva som sk‘jer nar man 33¢r mest mu\iﬂ
ut av de mu\iﬂhe{'ene man gﬁr. Resultatet ble at tusenvis av nordmenn involverte seq i I(ampanjer\ og uten

at vi viste en éraye O\jE, endret 0% i hoveJma\srufFen syn P& o|J'einJusJ(rien.

Det er deb vi i Kitchen lever av: s\mPe ensasjemen{ og chFeszenJrina i samarbeid med vare kunder.
Vi teor P& at annerledes, relevante o ﬂoJe ideer kan {jpre H {fqnjrashske resultater. Ta kontakt med oss
P& Jre\efon 2410 36 33 0g Spor etter en av vare konsulenter: Anders, B\jm’n, Haakon, Rune eller Yvonne.
Du kan ogsd besske oss ps kitchen.no

KITCHEN

REKLAMEBYRA

Denne annonseplassen har vi f&H av Aﬁen\msjcen etter af vi vant re\nlamek&rinﬂen Af*enros{en Best aPri‘ 1008.
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HVORDAN KAN ET NORSK UNGDOMSBRAND
FA OVER 15 MILLIONER NYE KUNDER?

J‘juice er aOzH' kjenjc i Norae, 0g sammen med Kitchen Requmebgr& har de i en rekke &r \C‘Se" annerledes og ensas\jerenée

reklame mot en ung m&\sruy‘;e. Det mange ikke vet er ot JJuice ﬂjﬁr det stort ossa inJcernasJoan-, JJuice har de siste

arene ejtqb\erl‘ 593 i U\(raina, Mon*er\eﬂrm Pa\dsjran. BQnSlaéeSI'\ 03 Unaam. DeHe er sa%sing hvor Kilcchen Rek\amebgra

har hatt 3\eJen av & sFi\\e en sentral rolle som injrernasjonapr hovedbgr& for alle markedene.

Det er det vi i Kikchen lever av: s\«JPe ensasjemen{ og aJcFeszenJrins i samarbeid med vare kunder.
Vi 1Lror Fa a{ qnner\ecjes, re‘evanjte 03 ﬂoc;e iJeer \<qn g)’bre 'l'l\ {:qnjrasj(\sLe reSuHcﬂ'er. Ta LOMGH med 0Ss
Pa Jte\e{or\ 2410 3b 33 oy Spor elter en av vare konsulenter: Anders, P)J(brn. Haakon, Rune eller Yvonne.
Du kan 0gsd besske oss F& kitchen.no

KITCHEN

REKLAMEBYRA

Denne annonseP\assen har vi fa’“ av Af@enyos’ren etler at vi vant rek‘amek&rinﬂen Aﬂenpoden Best Juni 2008.





